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uei buscan una segunda oportunldad en ' presupuesto en su punto justo. La pelicula una vez
historia de cuatro mUJereS de medlan' edad GI!Q |2 wda y. su desarrollo personal' Los‘ (t y terminada sera estrenada con una Campana de
/ \ . s u Vs n =
. se encugtran en un momentolchicial “de sus espectadore ' sel sentiran identificados porque lanzamiento que pondra especial €nfasis en una
vidas. Han llegado a I?‘éonclusnOn de que ‘ 2 habran vivido en' forma personal o historia poderosa de empoderamlento de la mujer.
* . T -—""'"_——-—____'_ —
ara‘serl fe||ce3 Cada aIgunen cercano algun?’s- de las situaciones Estoy orgullosa de haber logrado, junto a mi
planteadas en la h|stor|a
Las« Iocacnones estaran concentradas utilizando gran desaflo y nos permltlra disfrutar cada

dlferente_s decorados, est sera_u_na ventaja momento de esta hermosa y. emocionante etapa.

necesitan un camblo radlcal P s
| ' EQUIDOG,,ImpUISar este Proyecto que conlleva un
a——

para nosotros y nos permitird producir. un : f "
t"r'abaj rico y texturizado de calidad reflejado,en n, ' E
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BIO CLAUDIA* SANDINA )

/ Escritora, Autora, guionista, D;rectora, Productora.
& Fomnac:On Dramaturgta con. chardol Mont: y Ricardo Halac
A(Argentores) "r’

! ontadora Pubhca egresada de la Universidad de Buenos: Aires
(UBA). = |
' E'studsos DirecciOn: con Lorena Ballesteros. (Teatro San Martin),
Puesta en Escena: con Rutﬁp ;zuchmacher (Ce!cat) :
ProduccuOnEjecutlva Gustavo Schraier (Teatro San Martm)-
Gu:on:staegresada de la sz!omatura Documental en Gu:onarte -

i “/

N, \
cmematografzcg de la misma: ﬂéy lleva produczdas.«S-
| " nacional POL!CI

escuela de’ Guidn i Creatmdad
Entrg\gstadora mvestlgadora Yy documental:sta en medios
: escritos y aaudrovssuales‘para piataformas, relacionado  al

3(: actuaimente se. T e - ﬁcc:On de Gardel’y Le Pera) y! otros ‘textos

ogacia en la _ ‘m \s:-...‘_

‘l - B;ofilmografla Largometraje Documental VIDA POETA-HOMERO
EXPOSI‘F(?? estrenado. comercaalmente Febrero Z)O_Z“

@




Esteuca Genera royecto El disefo estético de "Mu;eres, A contmuaCIOn se detallan los aspectos técnicos clave que se

4
= \\ \‘! DISENO/DE PRODS'CCION/

_contmuachn se detallan los aspectos técnicos ciave que. se / abordaran

il
\ Una Segunda Oportunldad' se basard en transmitir una experiencia ActuaczOn Las cuatro protagomstas trabajardn en estrecha
F&'*—L\ T— m ’ Vs /
Il l colaboraciOn con las Dlree.(:_goras y el equipo de dlrecczon de
LY
Se utliizaran una paleta d co!ores v:brante; y. contrastante para - actores para dar vida a sus personajes de manera auténtica y
/ ' convmcente Se fomentara la exploracion de emociones y la
R
conexiOn profunda con los conflictos mtemos de cada personaje,

ey )
para lograr mterpretacmnes crelb!es y conmovedoras

momentos claves de la hnstona y a Ia evoiuc10n de los
persoféjes Pr;me;ezé?sg utilizara una camara en mano para

- crear un sentido de mtgmldad y cercania con las protagonistas.
Esto reﬂejggg su sensaéic')n de estar atrapadas en una carcel de

ﬁ@{ﬂﬂ&ﬁy dma'rzigs para resaitar los wentos de
y empoderam:entovde las protagomstas Ultimo
EEE;{E\ camara adoptz::a un enfoque mas estable V. prolub’,"”"--
planosabzertos para capturar la belleza y Ia determinaciOn de las
‘mujeres mientras.toman el control de sus vidas. ;
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: "Mujere:__s, Una Segunda Oportunidad” es una comedia que aborda

temas"hniversaies como, el desarrollojpersonal y la bUsqueda de
4-7“
un propOsnto mas profundo_en Iagga a travEs de la pasiOn, la
‘Iﬁ"
)’J c:reatiwdad la bUSqueda' metasg:gmﬁcatwas y el Disefo de

E el
ProduccnOn se asegurard de reﬂejar y resaltar estos, aspectos.

Vestuansz E c&%eswano jugard un papel cruc;al en la
caracterizacion 0S’ personajes y en la narrativa visual de}la

-pellcula Para ref ejar Ia evolucnOn de las protagomstas{ se utilizarad'
‘ mleta de colores y, estilos! que representen su transforma‘gan
personal ‘AI pnncnp:o, los trajes r‘eﬂejaran I'e.x'gensaczOn ﬁe‘s”g; _
Ilmltadas en sus Vldas‘ uui.zi'ando tonos mas apagados : Una, vez terminada, la pelicula sera estrenada con una Campafna -

\“ bi ) - Mt

% / , | el -
g diseNos. queltransmitan unakfalta de _expresion personal. _ deilanzamler::o que pondrd. espec:al Enfas:i,en una histori
A7 ) - _ poderosa de empoderam:entO’de la mu;er Esta dmgld 'a una

i L
audiencia a partir de ‘Iasgo anos
las mu;eres que buscan una

: - ] _ g2 |y su desarrol!o personal Los
— — .
reales, paral brindar autenticidad espectadores se sentlra
-

|dent|ﬁcados, ya que seguramente
S Pl
: _ ¢ Los! espacios! interiores' se : habr nvmdo personalmente o conoc:ido a alguien cercano que ha
B, . NP g e e s
disenaran d 'manera'coherente con' los! personajes

S/W .

E y sus circunstancias; re Iejando su estilo
T P

abe;rca vanos grupos etarios,

bara @I:m? atmOs era @ refuerce
momento emocionales de istoria.. % ° -



‘ MUJERES /A SEGUNDA OPORTUNIDAD
Locacionesh = YV o

En el pnmer_ acto donde se presenta a las protagonistas y sus

-onfllctosﬁ*se buscaran locaciones que reflejen su vida cotidiana y

us I|m|tac10neﬁnter|ores de vmendas oficinas o Iugares de
J |

4Para el criterio detlocaciones!en la filmacion de "MUJERES! UNA
A —— # . #
SEGUNDA OPORTUNIDAD; 3 s¢ busca seleccmnar Iugares que

v \

L L 13
evolumOn de Ios personajes allo Iarg
1

m e f
o de Ios’tres actos Tanto

A

encontrar la Ilbertad

=

Qc‘ienotenrestncc@n Y, Opl’eSIOH. Estas Iocacnones
~_mostragelideseo: de, B protagonlstas de escapa
vz 7 \
Contraste_entrelactosyCada actogtiene una estenca

-~
V evoluciOnfemocionalf diferente.



MUJERES 'UNA SEGUNDA OPORTUNID
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Coherenma est@tica: Las locaciones seleccionadas deberan

e

durante_ el V|aJe de descubrlmqento
: personal se,exI ploraran ocaciones mas diversasty
A e

TR
ei segun 0" acto, ’ser coherentes con la propuesta ‘estética de cada acto.

Esto lmpilca que los espacios eiegldos refuercen

» ' A
b dm&mlcas Se |nclu1r an es ?aClaS exterior %CO}'T’U paisajes o wsualmente Ia evoluciOn emocional de los personai/s, Yy se
naturalesy calles de la ciudad espac‘l'os pubhcos o) Iugares-

almeen con los diferentes estilos de puesta en escena

L
ematicos relamonados conglos |sem|narso S" JU990§, mencnonados anteriormente. La eleccion de colores,
r ’

N vy
ropuestos; por Ios maestros Adema buscara
N 9‘\,

iluminacion y elementos visuales en cada locacion
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‘ \ MUJERES /yna saﬁuvomuum
“llocaci mes- interiores # . |

W !:to dornge fes : 
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degviviendas,

o \ .
opreS|On?de S 5|tuac:|0n actual\o eJe mplo;’ S€

. utlllzara apartamentostpequenostcon muebles
desgastados ymi@ decoraciO moo tona parayy
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\ MUJERES

Locam nes - interiores

2 Locamones tematlcas

M= i cuidadositcontunz pusta nfescenalque
Ecransmlta una.sel sacnOn dexflc
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MUJERES /nA SEGUNDA OPORTUNIDAD

spacios de émpoderamiento:

En el Ultimo acto, cuando, las protagonistas to
N e UHL oy
pel control‘%g sus vidasSy se pueden utlllzar
q

N :
sreflejen su rh;)o;fa/ra n o y : ‘

[Nteriores
\

iberaci n~E5 0s\espaciostseran m] osos
L

_. A7 ‘A
“abiertosiy con_una, sensacion de elleza
plenitud®nc ares como’ alas d ONes

e’ crecimie m
;ﬁr:mm:&: deDbe

~ estan enel ca _-
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Por eje plo1a_deco

: aﬂmﬂdr On p}* oﬁw nitud ¥ uten ' |ad\
- ['Crecimientc erson Ly la_bUsqueda
~de qt/QWJ%nwu as. €% -
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MUJERES /yna SEGUNDA OPORTUNIDAD

“Es importante tener en cuenta‘ﬁﬁe las locaciones

seleccionadas serar}ﬁcoherentes con la propuesta estética
de cada acto y respaldar la narrativa emocional de la -
. " pellcu!a La elecci®n cu1dadosa de las Iocac;ones il/1ter|0res_

1 acic§urbans Durantefel segundo acto se pueden /
- X pv/
utlllzar\locacm{es e‘xteriore como’ cal ide la” cmdad
b
waje de’ descubnmlent /
Dersonal de\[as protagomsta ESt?S espacuo puedenf
iIEIiEﬁIiII’ una. sensamoﬁ\' de 'movimiento® Ilertad

A\ %

¥ lo desconoc;d 0

llmltaCJOnes lmpue su entom m@ﬂm
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“Es importante tener en cuenta que Tasﬂocaaones seleccionadas
seran coherentes con la propuesta est€tica de cada acto y
) respaldar la narrativa emocional de la pelicula. La eleccion:

cwdadosa de las locaciones interiores y exteriores contnbulra a

-~

-\ 0 b d gyl
Los paisajes, naturales pueden ser ut|||zados en dlferentes ; : S reaf Unﬂ experiencia visual y emOCIonalmente IMDactante para el

propues d
L
103 narratlva emocnona]
: . 2 )
. ;
_interiorespygexteriores



EL VESTUARIO

/ / y

\¥
El vestuario,esfuna herramienta poderosa para transmltlr emociones'y caracterizar a los

L
N¢ personajes, aprovecharemos esta oportunidad para enriquecer la: narrativa visual de la pelicula

"Mujeres, UnalSegunda Oportunldad'
\ " ‘.\ % / /

Para armar un criterio de|selecciOn de Vestuarlo para, "MUJeres Una Segunda Oportunidad”, e

A

importante tener en cuenta la propuestaiestetlca Y. Igs estados emocionales de los personajes

\ \

Gi] cada,acto. Proponemos un crlter|o pasado erj/la descrlpuOn de los personajes y. la evoluciOn
¢

del lal historia: (’
— Primer*Acto: p -

. R
" En el primer. acto} donde se presenta atlas! cuatrol protagonistas y se.develan sus conflictos, se
>

Py N ;
N“\mraﬂﬂ vestuarior y! personalidad. .

para reerJar sf estadol emocional
S Debora:’ Un vestuarloaque reerJe sulmsegundad‘y; falta’ de autoestlma Se puede optar, por

prendas sobrias,: apagadas 0, POCO llamativas

Paola: EI vestuario? de Paola puede reflejar sujvidafdesequilibrada y su adicciOn al trabajo. Se
"‘ —

ol o)W , .
utilizardn prendas formales Y elegantes pero desordenadas o poco cuidadas:. :
¥} A b
Belén: EI vestuarlo de’ BeIEnrpuede Ser\llamatlvo y moderno, reﬂejando su ' rol como influencer.
4 e o N p=

-
| Se pueden utlllzar colores*vwos‘ estampados IIamatlvos,y prendas de dlseno

7 vy
'/Julleta El'vestuarlo de Julleta puede reerJar su papel de esposa y madre que se ha olvidado de

r .
slfmisma:; Se ha pensado eni prendas conservadoras y poco llamativas, en tonos neutros y
’ - ‘ =~
p il et J ¥ ) Winm
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ELAVESTUARIO

Q’*‘Segundo Acto:'@_n‘el segundo acto, donde las protagonistas emﬁreﬁden un viaje de descubrimiento

personal, el S — \\ / -

vestuario puede reflejar su transforma(:lOn y la |nfluenC|aI de,SANOYO Y SANOYA. Débora: El
vestuario de D€bora puede Volverse mas audaz y creatwo reflejando su liberaciOn de las

y
: mampulamones Prendas mas colorldas Y, arrlesgadas con toques de extravagancia. Paola: El

' i
vestuario de Paola puede evolumonar haC|a prendas/mas cOmodas y relajadas, reflejando su
bUsquedalde equmbrlo Ropallnformal pero elegante en tonos mas suaves y. relajados. Belén: El /

¢\ Vi o
"“-vestuario Belen puede seguir 3|endo Ilamatlvo/ pero; ahora reflejando Sl],autentu:ldad y
3\ 'y

e el :
‘smcerldad Prendas con un\toque artlstlco‘(::omblnando estilos Y colores de* manera Unica. Julieta:

g
i El vestuariol defJulieta puede‘volverse,mas atrevidol yi juvenil; reﬂejando su, recuperacion

= de suenos postergadog_hPrepdas mds; modernas y; juvenilesy con!colores maWIVOS y alegres
T - -h-g SO ‘-

Ultimo Acto En, el U|tlm0 acto, donde las; protagonistasi toman: el control de'sus VldaS el vestuario

puede reerJar /:} }\:\
o,

su empoderamiento y;f\elu‘:ldad p#a'na Débora: El vestuario de' Débora refIEJara Su conflanza Yy
segurldad Prendas elegantes’y, soflstlcadas\\ =
que resalten Suj belleza Y, determmamOn Paola El Vestuarlo de Paola’ puede segwr! s;endo cOmodo 7

4

"9-.____'

/

rela adoy; pero ahora reﬂe ando su
Y cnjrrﬁﬂ .

’
'aceptaCIO -plenltud Prendas sencnlas pero con detalles que transmitan felicidad.

——
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\EL\VESTUARIO
“»

Belen El vestuariolde Belén puede seguir siendo llamativo y autEntlco pero ahora reflejando su

‘JconemOn coiras personas. Prendas con elementos artesanales tejidos o estampados que transmitan \
\
calidez y amor }

Julieta: El vestuarlo de Julleta puede ser Juvenll y fresco, reerJando su liberaciOn y alegria. Prendas
i

"
mas informales' y cOmodas con “colores vwos y estampados alegres.

P d
GE transformaCIOn\ desde‘ la msegurldad y IlmltaC|O‘r‘1¢hasta el empoderamlento AE! plenltud
e N
Vamos? al considerar los materlales,
P e N
' personaje yi la hlstona en general
A, D M)\ ”/
funcional, para' permitir, la actuaaOn yi los' movimientos! de' los actores

} Maestroﬁsplrltuales \\MT’
_ ’ .

. % ] B S/ -
. Con5|ste una. Iarga tela enrollada alrededor del _cuerpo, que se aJusta‘de dlferentes formas seglin
eI estllo r‘ﬁ\\ \ ‘ R y

"/Dhotl ' dhoti es una prenda tradicional masculina que.se usa en eI subcontinente mdto

la reglé

- -y .
prmmpalmente en India y Bangladesh‘ Es una te@larga que se envuelve alrededor‘de la cintura y las
” .ll-

’plernas 'y selsujeta en Ia]cmtura ; : )w' _ —




A\

EL VESTUARIO

Kurta y paJama {falkurta es una tUnica larga y holgada, generalmente de manga larga, que puede

-

/
llegar hasta las rodillas o mas abajo. Se combina con un pantaIOn llamado pajama, que es amplio y

N

-

suelto. ‘ .

Ve )

-
Zen Robe o' Kasaya: EfZen Robe o Kasaya es/ una pre'nda,utlllzada en la tradiciOn budista zen. Es una

tUnica larga y holgada, generalmente de: color marrOn, o/negro, con mangas amplias y pliegues en la

/‘ /‘. /
\ / /4 / Y
Dashiki: El dashiki es una prenda ongmana de Africa ocmdental Se trata de una camisa de manga
[E]@y suelta con cuello redondo yi colores wbrantes’A menudoiesta decorada con patrones V
> . y .
\\ \"/ / 4 //, | ) " b
\ Estos son solo algunos' ejemploside los,vestidosi tipicos! utilizados' por: Ios urUs’ espirituales en

fan Q [N ISR _ P P 9 p

L] #
diferentesi tradiciones y\c“ulwras._ Cabé’ destacar @@[Ej elecciOn, del vestuario puede variar segun! la
ql »
?personalldad delflider esplrltual yila, tradIClOﬂ lafque’ se encuentre’ ' '
~” S

Para resaltar la. personahdad 'de’ los! maestros espiri

%
parte delantera.

ituales; Sanoyo. y' Sanoyala través de su vestuario
p—

se pueden con5|derar !os 5|QU|ente5£Iementos . A |l

Sanoyo ./\’ } ’ , \‘\ \_5 r -

El vestuario,de Sanoyo pue&a“reﬂejar sutsabiduria y serenidad. Prendas’ de " colores neutros como

K WA N, £ -
blancogcrema: o tonosisuaves que transmltan calma Y paz : .



, Sanoya: “‘ \;l

El vestuario deé Sanoya puede ser mas enérgico y vibrante, reﬂejando su espontaneidad y energia.

Seran colores*vivos .y audaces, como rojo, nara'nja 0 amarlllo, que transmitan energia y vitalidad! o

| —

stcon cortes y formas,mas dmamlcas, que sugieran movimiento y

e )

os) aCCESOFIOS\’SGran Ilamatlvos Yy modernos que compfementen su estllo Unico y enérgico.

Optaremos' por prenda

espontaneidad.

'A 1
Esfrelevante para‘l\hlstoria mcorporar elementos étnicos o culturales que reflejen la esplrltuahdad y

\\
la, conex10nfcon dlferentes tradluones






